Liste de contrôle: Etude de cas ou «business case»

A) Objectifs techniques

Décrivez les objectifs prévus! (Formulez des objectifs mesurables!).
	Situation du projet

Décrivez la situation technique de votre projet! Analysez le «degré de nouveauté» ainsi que les inconvénients et avantages y afférents!



	Propositions de solutions

Enumérez des propositions de solutions: quelles méthodes et quelles technologies sont utilisées?



	Risques

Posez les données techniques du problème et les risques que cela implique! (Le portefeuille de risques permet de visualiser la situation en termes de probabilité de survenance et de conséquences pour le projet!)



	Propriété intellectuelle

Est-il possible de protéger l’idée du projet (par ex. brevet, modèle d’utilité, etc.)? Comment se protéger des contrefaçons? L’innovation est-elle réellement nouvelle? (Ici, une recherche de brevets s’impose.)



	Plan de production approximatif pour l’ensemble du projet



	Références littéraires / banque de données scientifiques




B) Objectifs économiques
	Chiffres d’affaires actuels

Générez du chiffre d’affaire dès la phase-projet! (Fixer un montant)

 

	Concurrence

Qui sont les principaux concurrents potentiels (à l’intérieur du pays/UE/autres)?



	Marché global

Quel impact votre innovation aura-t-elle sur le marché (à l’intérieur du pays/UE/autres)?



	Estimation du prix

Combien votre produit va-t-il coûter (à l’intérieur du pays/UE/autres)? (Si possible)



	Ecoulement de la production

A combien estimez-vous le nombre de pièces qui pourront être écoulées (à l’intérieur du pays/UE/autres)? (Si possible)



	Parts de marché accessibles

Dans quelles proportions le nouveau produit pourrait-il agrandir votre part de marché (à l’intérieur du pays/UE/autres)? (Si possible)


	Avantages pour le client

Quels avantages votre client en retirerait-il au plan économique?



	Avantages pour l’entreprise

Quels avantages pour votre entreprise?



	Mode de commercialisation

Dressez un plan de production, en décrivant le processus de commercialisation et les activités de marketing (à l’intérieur du pays/UE/autres)!

	Coopération

Qu’en est-il de la coopération au niveau économique et/ou technique?




Source: Source: «Innovationen im Kleinunternehmen», Institut suisse pour petites et moyennes entreprises, Université de St-Gall
